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Lavoro domestico: una fonte di Pil

"L'Ttalia fatta in casa”: interessante saggio di Alesina e di Ichino

GIUSEPPE IEROPOLI*

“L'Italia fattain casa”, &il tito-
lo di un’interessante libro
scritto dai bravissimi econo-
misti Alesina e Ichino, che
mette opportunamente in evi-
denza come il lavoro svolto tra
le mura domestiche costituisca
PIL potenziale non ricompreso
nei conteggi della contabilita
nazionale, specie qui in [talia.

Il tema & di primaria impor-
tanza e pieno di stimoli in
quanto, tra l'altro, apre a con-
siderazioni sul fondamentale
ruolo della donna, che oltre a
lavorare spesso all'esterno
svolge, in gran parte da sola, un
lavoro enorme e complesso in
casa. Sul versante socio-eco-
nomico lo studio non pud non
trattare anche il tema del wel-
fare edell'importanza delleva-
rie forme di sussidio alle fa-
miglie da parte della stretta cer-
chia parentale. Ed anche le
considerazioni socio-politiche
gravitanti intorno all’ormai
classico coneetto di "familismo
amorale”, con I'analisi delle
conseguenze in termini di ca-
renza di senso civico, dello
scarso sviluppo delle fonda-
mentali strutture socialiinter-
medie e del capitale sociale, co-

stituiscono altri notevoli spun-
ti di riflessioni sollevati dalla
lettura del testo in questione.
Eppure ¢’é un aspetto, anch’es-
so trattato nel libro, quello del
family business, che lascia in-
travedere quello che & un atteg-
giamento difondo dei macroe-
conomisti e che forse ne costi-
tuisce anche un grande limite
epistemologico: ossia la scarsa
attenzione — se non proprio la
vera e propria sottovalutazione
- nei confronti di quelle spe-
ciali unita produttive che sono
le imprese di famiglia. Non-
ostante uno dei campi di ricer-
ca piu importanti della ma-
croeconomia sia proprio quel -
lo deifondamenti microecono-
mici della macroeconomia, il
loro studio non prende ancora
abbastanza in considerazione il
comportamento di questo tipo
di imprese. Inoltre, i macroe-
conomisti si concentrano pre-
valentemente sul breve perio-
do mentre spesso l'ottica delle
imprese di famiglia & quella del
lungo periodo.

Come sottolineato da David S.
Landes, uno deipitgrandisto-
rici dell’economia dei nostri
tempi, “il pensiero economico
oggi prevalente trascura le

aziende di famiglia come serio
oggetto di studio e le liquida in
quanto obsolete e prive dirile-
vanza. Un punto di vista, que-
sto, shagliato e pericolosamen-
te fuorviante”. E che siaun er-
rore sottovalutare l'importan-
za di queste imprese lo dimo-
strano soprattutto le statisti-
che, secondo le quali la stra-
grande maggioranza delle im-
prese private sono aziende di
famiglia. Tuttavia, nonostante
sia evidente che il capitalismo
privato & in prevalenza carat-
terizzato dalla natura e dalle di-
namiche delle imprese fami-
gliari, la dottrina ortodossa di
matrice economico-politicama
anche quella prevalente di ma-
trice economico-aziendale,
adotta come principale model-
lo di riferimento e di studio la
struttura industriale di tipo
manageriale o public company.
Infatti, la stragrande maggio-
ranza degli economisti politici
ma anche una buona parte de-
gli studiosi di management ri-
tiene che le imprese famigliari
siano “inappropriate — & sem-
pre Landes a scrivere — ineffi-
caci e sostanzialmente finite
come motore economico degno
di nota, e preferisce occuparsi

di modelli manageriali come la
corporation o le societa per
azioni”. Alfred D. Chandler &
probabilmente lo studioso che
ha evidenziato pili approfondi-
tamente i fattori che spingono
verso la crescente adozione di
strutture manageriali a scapito
delle tradizionali gestioni fa-
migliari.

L’attuale crisi economica ha
avuto il suo epicentro nel set-
tore finanziario e ha coinvolto
tutte le imprese, ed in partico-
lar modo, quelle con una di-
mensione finanziaria forte e
quindi proprio le corporation
ele public company. Ha dimo-
strato come 1'esasperato inse-
guimento di risultati di budget
nel breve periodo comporti co-
sti e situazioni di default nel
lungo periodo.

A tenere, in questa crisi, inve-
ce, sembra siano state proprio
le imprese famigliari che, for-
se per la loro cosiddetta diffi-
denzaverso il settore finanzia-
rio e per 'adozione di un’otti-
ca di lungo periodo, sono ri-

maste meno coinvolte riuscen- .

do a limitare i danni della crisi
e nel contempo si sono rivela-
te come una fondamentale leva
per laripresa economica del si-

stema economico nel suo com-
plesso.

Sarebbe, quindi, proprioil ca-
so di rivalutare lo studio e ]'at-
tenzione politica ed economi-
caverso tale tipo diimprese. E
sembra che proprio in tal sen-
so vada uno dei messaggi -
claim adottati nella articolata
campagna di informazione
scelta dal CNDCEC, apparsa di
recente sui principali quotidia-
niitaliani, che recita cosi:"Rap-
presentiamo una minoranza
del 99,9%. In Italiale PMI so-
no il 99,9% della forza econo-
mica, eppure vengono trattate
come una minoranza ...". Le
domande, a questo punto, sa-
rebbero due: e tra loro forte-
mente interconnesse. Come si
puo non prendere atto dell'im-
portanza delle aziende di fami-
glia, che costituiscono la stra-
grande maggioranza delle PMI,
e quindi anche la stragrande
maggioranza del complessivo
mondo delle imprese? Ed an-
cora, come si puo sottovaluta-
re il fatto che i principali con-
sulenti di questa straordinaria
fetta del mondo produttivo so-
no i commercialisti?
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